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Because our audience is

the most passionate ever:

the music fans.

45%

94% of Gen Zers consider music 

a important part of their lives

say their favorite artists influence 

their lifestyle 
Forbes/Sweet High Study (2018)

LOCALLY GLOBALLY

MUSIC FANS

37% say the intent to buy music for christmas presents

Fly Research para Mastercad



Mercado de Música em Portugal

6.626.000 portugueses IND
15-64

2.228.000 foram a concertos e/ou festivais IND
Perfil Tipo: IND ABC

Sem filhos
Com hab. Lit
Superiores

1.045.000 foram a festivais

329.000 foram ao Rock in Rio Lisboa 2016

15% dos que foram a concertos

32% dos que foram a festivais

Dados TGI 2016
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VGRUPO RENASCENÇA MULTIMÉDIA

VGRUPO IMPRESA

VALTICE ðSAPO

VGLOBAL MEDIA GROUP 

V INITIATIVE MEDIA

V LIFT | FIM | ARTPLAN BRASIL | SALESGROUP | 

V PATROCINADORES | ENTRE OUTROS...



ESTRATÉGIA & PLANEAMENTO



AGOSTO OUTUBROSETEMBRO DEZEMBRONOVEMBROJULHO

ROCK IN RIO 2019/2020

Celebration/Torre

6 | 7 | 8

1
2 Site RiR

14 | 15

Wine& Music Valley

Kit Experiência 

Fnac 
(Oferta viagem RiR

BR*)

27 a 6

RiRBrasil + RS Asia?

Nova Cidade Rock

Kit Experiência 

Fnac V2

1 a 30

Blackfriday

Glamping

2
3

2
2

2
8

1
0

Feriado (15) Feriado (05) Feriado (01) Feriado (01 | 08 | 25)

Passe FDS1
2

3
0 Continente 

(bilhetes c/desconto)

*Promoção válida para compras entre os dias 23 e 30 set

** Promoção válida para compras entre os dias 28 out e 4 nov

1
2 Vendas 

Internacionais



FEVEREIRO ABRILMARÇO JUNHOMAIOJANEIRO

ROCK IN RIO 2019/2020
2

1

Kit Experiência Fnac 

(Dia do Pai)

Anúncio Vendas 

Oficiais a 31.01.20

Music Valley3
0

WGC1
2

1
1

Digital Stage2
4

Rock Street2
2

Kit Experiência Fnac 

(Dia da Mãe)2
3

23 a 26

RiRInnovation Week

RiRAcademy2
4

20, 21 | 27, 28

ROCK IN RIO LISBOA

Carnaval (22 a 25)Feriado (01) Páscoa (10 | 12)

Feriado (25)
Dia do Pai (19) Feriado (01)

Dia da Mãe (03)

Feriados (01 |10 |11 |13)

Gourmet Square1
2

Preview1
6

Evento Teste1
8

Vendas Oficiais 

Bilhetes RiR3
1



REAL TIME
COBERTURA


