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MEO NOS Vodafone  Super Vilar de MEO NOS EDP Sumol
Sudoeste Alive Paredes Bock Mouros Marés Primavera CoollJazz Summer
de Coura Super Vivas Sound Fest
Rock
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Fonte: Global Reputation 2016 - On Strategy e Corporate Excellence Foundation



MARATONA DOS FESTIVAIS DE VERAO !
Resultados finais (set/15 a ago/16)
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Rock in Rio NOS Alive
Paredes » Coura
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VODAFONE
PAREDES PRIMAVERA 1
SOUND ,

COURA

Fonte: Cision
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MUSIC FANS
Because our audience Is
| the most passionate ever:

the music fans.

94(y of Gen Zers consider music
O aimportant part of their lives

0/ Ssay their favorite artists influence
45%

their lifestyle
Forbes/Sweet High Study (2018)

7(y say the intent to buy music for christmas presents

Fly Research para Mastercad
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Mercado de Musica em Portu”

6.626.000 portugueses IND
15-64

2.228.000 foram a concertos elou festivais IND
Perfil Tipo: IND ABC

1.045.000 foram a festivais

Sem filhos
Com hab. Lit
Superiores

329.000 foram ao Rock in Rio Lisboa 2016

15% dos que foram a concertos
32% dos que foram a festivais

Dados TGI 2016
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SOBRE O NOSSO PUBLICO

Sexo

B>

61,4%

Fonte: Marktest




SOBRE O NOSSO PUBLICO

<18 19/25 26/30 31/35 36/40 41/45 +46

NN

61,4% 16,3% 19,3% 10,2% 13,1% 129% 11,4% 16,7%

Media de idade 33 anos

Fonte: Marktest




SOBRE O NOSSO PUBLICO

Sexo Idade

<18 19/25 26/30 31/35 36/40 41/45 +46

rtrereT

16,3% 19,3% 10,2% 13,1% 12,9% 11,4% 16,7%

Meédia de idade 33 anos

59% - Grande Lisboa 9% - Porto
11% - Setubal 1% - Algarve

Fonte: Marktest
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39M

PUBLICIDADE MEDIA ESPONTANEA




39M 48M

PUBLICIDADE MEDIA ESPONTANEA

CAMPANHAS ,‘ NOTICIAS




39M

PUBLICIDADE

14

CAMPANHAS ,‘ NOTiCIAS




39M 48M | 95%

PUBLICIDADE MEDIA ESPONTANEA SATISFACAO

14 8K 0%

CAMPANHAS ,‘ NOTiCIAS REPEATERS










GESTAO MARKETING COMUNICACAO

COMUNICACAO

PR

PUBLICIDADE

AGENCIA MEIOS

AGENCIA
PUBLICIDADE

COMUNICAGAO
INTERNACIONAL

INFLUENCIADORES

COMUNICAGAO
DIGITAL

&

CONTEUDOS

CRIATIVIDADE &
NOVOS
CONTEUDOS

ACOES
PROMOCIONAIS

TRADE MKT

PONTOS VENDA

DESIGN
ILUSTRAGAO

VIDEO




SPONSORS
PARTNERS




v GRUPO RENASCENGCA MULTIMEDIA
v GRUPO IMPRESA

v ALTICE - SAPO

v GLOBAL MEDIA GROUP

v INITIATIVE MEDIA

v LIFT | FIM | ARTPLAN BRASIL | SALESGROUP |
PATROCINADORES | ENTRE OUTROS...







¢ ROCK IN RIO 201912020 ¢

| setemBro || outuBro H| NovemBrRo § DEzEmMBRO

Feriado (05) Feriado (O1) Feriado (O1 | 08 | 25)
6|78 1a 30

Blackfriday

Passe FDS s Glamping

Site RiR

JuLho M Acosto

Feriado (15)

Celebration/Torre

12

14| 15 Vendas

Internacionais

Wine & Music Valley

. Kit Experiéncia
\ Fnac
! i (Oferta viagem RiR

g Nova Cidade Rock
(bilhetes c/desconto) Fnac V2

27 a 6

. . > *Promogéo vélida para compras entre os dias 23 e 30 set
RiR Brasil + RS Asia i ** Promogdo vélida para compras entre os dias 28 out e 4 nov




¢ ROCK IN RIO 201912020 ¢

marco W ABRIL | m 1  JUNHO

Feriado (01) | Carnaval (22 a 25) " Dia do Pai (19) . Pascoa (10 | 12) . Feriado (01)  Feriados (O IO NS
: i . Feriado (25) . Dia da Mae (03) '

JANEIRO FEVEREIRO

12

%Kit Experiéncia Fnac

\ : Preview

- Anuncio Vendas Evento Teste

Oficiais a 31.01.20 g
20,2127, 28
\ ] Digtaisge [ iAPerinoe e § ~ ROCKIN RIO LISBOA

23 a 26

RiR Innovation Week

8 Music Valley

§ RiR Academy

Vendas Oficiais

- ]
2 Bilhetes RiR






tadas

ROCK IN RIO 2018

4
pessoas impac

SOCIAL MEDIA BIG NUMBERS



SOCIAL MEDIA BIG NUMBERS
, ROCK IN RIO 2018
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SOCIAL MEDIA BIG NUMBERS
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SOCIAL MEDIA BIG NUMBERS
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SOCIAL MEDIA BIG NUMBERS
, ROCK IN RIO 2018

% 38.5M| 711K | 165K E%

visualizacoes wl interacoes - mencoes




SOCIAL MEDIA BIG NUMBERS
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% 38.5M| 711K | 165K E%

visualizacoes wl interacoes - mencoes




SOCIAL MEDIA BIG NUMBERS
, ROCK IN RIO 2018

15 dias

15 Jun - 1 jul

~ 1
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De igual modo
fazemos acontecer
a comunicacao de

outros eventos




GALP
MUSIC VALLEY
SESSIONS










VAT




WINE & MUSIC
VALLEY







BOSSA
MARKET
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CELEBRATION

15 ANOS
=.ROCK IN RIO
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AMAZON A M) = zkinile

POR UM MUNDO MELHOR




