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COMUNICAR UM PRODUTO NO DIGITAL

A MARCA

O 

INFLUENCIADOR

A 

PLATAFORMA

O 

CONSUMIDOR



PRODUTOS

Pure Active oferece soluções de 

produtos para pele oleosa, com 

tendência acneica (borbulhas, 

pontos negros, vermelhidão). Com 

rotinas simples e eficazes, 

adaptadas ao target 16-25.

N A D A  A  E S C O N D E R

Para cada necessidade capilar um tipo de produto. 

Para cada mulher Portuguesa um Elvive. É sob este

mote que  L’Oréal Paris dá a conhecer a sua gama

de produtos e convida os portugueses a fazerem o 

seu diagnóstico e descobrirem qual a mais indicada

para o seu cabelo.

O  M E U  E L V I V E

L I N D A  C O M  

M A K E  U P

Youtube show de Maybelline NY, a 

marca nº1 de maquilhagem no 

mundo, apresentado pela atriz Kelly 

Bailey. Vai na sua 3ª edição e traz 

para o canal da marca dicas e 

técnicas de utilização de produtos 

mas também gossip sobre as 

convidadas.
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O MEU ELVIVE



o Diferentes criatividades;

o Conteúdos segmentados;

o Call to action para o site >> Diagnóstico;

o Pedido de amostras;

o Aconselhamento capilar;

o Influencers com diferentes tipos de cabelo;

o Influencers transversais aos vários momentos de campanha.

O  M E U  E L V I V E

@alicetrewinnard
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o Conteúdo real com pessoas reais;

o Ver para crer; 

o Conceito divertido e dinâmico;

o Fomentar uma “Pure Active Mania”;

o Influencers com peles oleosas e/ou acne;

o Aposta em conteúdo de consumo rápido e 

educacional.

N A D A  A  E S C O N D E R

@carlyrsantos
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C O N V I D A D A S

LINDA COM MAKE UP

C O N T E Ú D O  

M A R C A

C O N T E Ú D O

E M B A I X A D O R A



o 100% digital;

o Complementariedade entre plataformas da marca e dos 

influenciadores;

o TOP 10 - Embaixadora local;

o Convidadas de diferentes segmentos;

o Abordagem “orgânica” aos produtos;

o Diversidade de temas e cenários.

L I N D A  C O M  M A K E  U P

@kellybaileyy



O B R I G A DA

Se formos apenas mais um conteúdo, seremos um conteúdo a mais


